
  
    
      
    
  


  Dane przechowywane na stronach internetowych wymagają jak najbardziej realnej przestrzeni wydzielonej na specjalnie przeznaczonych do tego urządzeniach – serwerach. Zracji ich dużych rozmiarów, skomplikowanej obsługi oraz wysokiego kosztu zakupu inwestycja wnie jest bezcelowa dla mniejszych podmiotów gospodarczych niemających skomplikowanych stron iportali internetowych. Przychodzą im zodsieczą dostawcy rozwiązań hostingowych, którzy na własnych serwerach oferują wynajem wirtualnej przestrzeni takim właśnie firmom. Zracji dużego stopnia informatyzacji oraz rosnącego zapotrzebowania na usługi informatyczne wynajem taki wydaje się być ciekawym pomysłem na biznes.


  Sprawdzimy, wjaki sposób oferować miejsce na serwerach ijak takie usługi rozliczać. Podpowiemy, co jeszcze można zaoferować klientom oraz policzymy, ile można zarobić na hostingu stron internetowych.


  Charakterystyka rynku


  Rynek usług wirtualnych przekłada się na jak najbardziej realne wartości. Podkreślić należy, że są one bardzo duże itym samym czynią zniego największy rynek na świecie. Szacuje się, że liczba indeksowanych stron internetowych przekroczyła 26 mld. Inżynierowie zfirmy Google twierdzą nawet, że ich wyszukiwarka odkryła ponad bilion unikalnych adresów URL.


  Jak na tym tle wypada nasz krajowy rynek wporównaniu do bardziej zaawansowanych technologicznie krajów zachodnich czy USA? Liczba witryn zdomeną „.pl” wyniosła w2011 roku ponad 2 mln. Jest to wciąż skromna ilość jak na średniej wielkości kraj europejski. Biorąc jednak pod uwagę fakt, iż wciągu pierwszych 10 lat rozwoju internetu wPolsce ich liczba nie przekraczała 100000, to można mówić obardzo dynamicznym wzroście. Według opinii specjalistów zfirmy Google polski rynek internetowy jest drugim po rosyjskim najbardziej obiecującym rynkiem wEuropie. Wciąż jednak prawie połowa zblisko 4mln zarejestrowanych wPolsce firm nie ma własnej strony internetowej. Dlatego też rynek określa m.in. te 2mln firm mających jeszcze witryny www . Cały rynek IT, wskład którego wchodzi też hosting stron, jest wart ok. 29 mld zł.


  Rosnąca wbardzo dynamicznym tempie liczba stron internetowych wiąże się zkoniecznością wygospodarowania wwirtualnej przestrzeni miejsca na ich umieszczenie, rozbudowę czy uaktualnianie. Nie wszystkie mniejsze podmioty gospodarcze mogą sobie pozwolić na korzystanie zkosztownych usług oferowanych przez właścicieli potężnych serwerów. Tworzy to niszę dla firm, które będą oferowały przestrzeń mniejszym podmiotom zainteresowanym hostingiem niewielkich przestrzeni dla swoich witryn internetowych.


  Badany rynek jest typowym rynkiem typu B2B (ang. business to business), gdzie zarówno zleceniodawca, jak iwykonawca usługi będą podmiotami gospodarczymi. Sporadycznie mogą zdarzać się zlecenia od osób prywatnych czy innych podmiotów, takich jak: organizacje pozarządowe, fundacje itp. Większość firm świadomych znaczenia isiły internetu wobecnym świecie ma własną stronę www. Jednak ione będą wymagały posiadania swojego skrawka miejsca wsieci. Wpierwszym okresie działalności największą szansą na zdobywanie doświadczenia icoraz większej grupy klientów będzie skupienie się głównie na usługach dla małych ilokalnych podmiotów. Zracji tego, że mają one zreguły ograniczone budżety marketingowe, nie leżą wpolu zainteresowania dużych, konkurencyjnych właścicieli potężnych serwerów.


  Cały rynek usług internetowych jest ogromny inie będzie ryzykownym stwierdzenie, że nie zagraża mu nasycenie. Sektor firm hostingowych jest bardzo rozdrobniony icechuje się dużym zróżnicowaniem działających na nim podmiotów.


  Konkurencja


  Na rynku działa łącznie kilkaset podmiotów zajmujących się hostingiem. Wzwiązku zdużym jego rozdrobnieniem ich dokładna liczba jest trudna do oszacowania.


  Wśród firm ipodmiotów możemy spotkać się zwielkimi dostawcami dysponującymi nieograniczoną wręcz pojemnością serwerów oraz zmniejszymi firmami oferującymi przestrzeń dla klientów, których potrzeby nie są bardzo wygórowane. Usługi hostingowe bardzo często oferują także studenci iosoby prywatne, które domowymi sposobami tworzą miejsca na zaadaptowanych przez siebie serwerach.


  Działające na rynku firmy funkcjonują zwykle według jednego zdwóch modeli biznesowych. Podmioty zpierwszego modelu pobierają za swoje usługi opłaty bezpośrednio od zleceniodawców. Drugi model opiera się na darmowym hostingu. Firmy oferują darmową, ograniczoną przestrzeń wzamian za przychody czerpane zemisji reklam na utrzymywanych przez nie serwerach. Dotyczy to szczególnie niewielkich pod względem rozmiaru stron iblogów internetowych.
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